RANCANGAN PEMBELAJARAN SEMESTER (RPS)
	Matakuliah:  ANALISIS SOSIAL

	Semester: Gasal 2020/2021 Kode: 165322  sks: 3

	Program Studi: ILMU KOMUNIKASI

	Dosen: Dr.Yuli Setyowati, S.IP,. M.Si

	Capaian Pembelajaran:
Mahasiswa memiliki perangkat konseptual untuk memahani dinamika kehidupan sosial masyarakat dalam lingkup lokal, nasional, dan global.


	Minggu ke-

	Kemampuan akhir yang diharapkan

	Bahan kajian (materi pelajaran)

	Bentuk pembelajaran
	Waktu Belajar (menit)


	Kriteria Penilaian (indikator)

	
Bobot Nilai

	(1)
	(2)
	(3)
	(4)
	(5)
	(6)
	(7)

	
1


	Mahasiswa mampu beradaptasi dengan dosen dan peserta matakuliah yang lain
	Perkenalan dan penjelasan  RPS
	Ice breaking
Dialog
Perkenalan 
	3 x 150’
	Mahasiswa memahami RPS & mampu berkomuniasi dengan baik
	

	2-3
	Mahasiswa memahami analisis sosial secara mendasar



	· pengertian analisis sosial 
· Ruang lingkup analisis sosial
· Batas analisis sosial
· Signifikasi analisis sosial
· Macam analisis sosial 

	· Ceramah
· Diskusi 
	3 x 150’
	· Pemahaman yang benar tentang pengertian, ruang lingkup, batas, signifikansi dan macam  analisis sosial
· Mau berpendapat di kelas
	

	4



	Mahasiswa memahami langkah-langkah analisis sosial
	· Memilih dan menentukan objek analisis
· Pengumpulan data 
· Identifikasi dan analisis masalah
· Verifikasi masalah dan  pengembangan persepsi
· Penarikan kesimpulan

	· Ceramah
· Diskusi
	3 x 150’
	Keberanian berpendapat & kreativitas ide
	

	
5

	Mahasiswa memahami analisis SWOT
	
	· Ceramah
· Diskusi
	3 x 150’
	Kemampuan mengungkapkan kembali pemahamannya
	

	
6
	Mahasiswa memahami analisis statika sosial
	
	· Ceramah
· Diskusi
	3 x 150’
	Kemampuan mengungkapkan kembali pemahamannya
	

	
7

	
UTS
	
30%

	8
	Mahasiswa mampu menganalisis fenomena sosial
	Presentasi kelompok:
Video fenomena sosial 
	· Presentasi
· Diskusi
	3 x 150’
	· Kemampuan analisis
· Kreativitas
· Kemampuan berkomunikasi
	30%

	9
	Mahasiswa mampu menganalisis fenomena sosial
	Presentasi kelompok:
Video fenomena sosial
	· Presentasi
· Diskusi 
	3 x 150’
	· Kemampuan analisis
· Kreativitas
· Kemampuan berkomunikasi
	

	10
	Mahasiswa mampu menganalisis fenomena  sosial
	Presentasi kelompok:
Video fenomena sosial 
	· Presentasi
· Diskusi 
	3 x 150’
	· Kemampuan analisis
· Kreativitas
· Kemampuan berkomunikasi
	

	11
	Mahasiswa mampu menganalisis fenomena sosial
	Presentasi kelompok:
Video fenomena sosial
	· Presentasi
· Diskusi 
	3 x 150’
	· Kemampuan analisis
· Kreativitas
· Kemampuan berkomunikasi
· 
	

	12
	Mahasiswa mampu menganalisis fenomena sosial
	Presentasi kelompok:
Video fenomena sosial 
	· Presentasi
· Diskusi 
	3 x 150’
	· Kemampuan analisis
· Kreativitas
· Kemampuan berkomunikasi
	

	13
	Mahasiswa mampu menganalisis fenomena sosial
	Presentasi kelompok:
Video fenomena sosial
	· Presentasi
· Diskusi 
	3 x 150’
	· Kemampuan analisis
· Kreativitas
· Kemampuan berkomunikasi
	

	
14

	
UAS

	
30%



Keterangan:
1. Penilaian dilakukan selama proses pembelajaran, dengan ketentuan sebagai berikut:
· UTS bobot nilai 30% berupa soal essay
· UAS bobot nilai 30% berupa makalah individual yang diambil substansinya hasil dari kerja kelompok
· Presentasi kelompok & diskusi bobot nilai 30% berupa video bernarasi durasi antara 7-10 menit
· Partisipasi & keaktifan bobot nilai 10%
2. Pertemuan ke-1 – 6 menjadi landasan bagi mahasiswa untuk memahami peta teoretik tentang Analisis Sosial yang akan digunakan untuk membuat tugas-tugas 
3. Pertemuan ke-8 – 12 tiap mahasiswa wajib mempresentasikan hasil video bernarasi tentang fenomena sosial masayarakat berkaitan dengan pandemic covid-19.
4. Tiap mahasiswa wajib mengikuti semua proses pembelajaran. 
5. Ketidakikutsertaan mahasiswa pada salah satu atau beberapa proses pembelajaran akan berkonsekuensi pada penilaian. 
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