KEWIRAUSAHAAN SOSIAL
BAB I. PENDAHULUAN
A. DESKRIPSI
Mata kuliah ini pada dasarnya mempelajari tentang nilai-nilai, pemetaan potensi dan permasalahan untuk menumbuhkan jiwa kewirausahaan sosial di mahasiswa. Secara khusus mata kuliah ini membahas tentang teori dan konsep-konsep dasar kewirausahaan sosial, definisi kewirausahaan sosial, studi kasus kewirausahaan sosial, proses merencakan bisnis sosial dan metode mengukur dampak bisnis sosial. 

B. TUJUAN DAN KOMPETENSI MATA KULIAH
1. Mata kuliah ini bertujuan untuk mengembangkan pemahaman tentang hakikat kewirausahaan sosial yang mencakup konsep dasar, sejarah dan perkembangan serta karakteristik kewirausahaan sosial yang dilakukan dalam bentuk kegiatan curah gagasan (brainstorming), penjelasan atau cermah (expository). 
2. Mahasiswa mampu menginternalisasi employability skills dan social entrepreneur skills seorang wirausahaan sosial yang diwujudkan dalam bentuk rencana bisnis sosial (project-based learning).

C. CAPAIAN PEMBELAJARAN PRODI
1. Menguasai konsep dan pengetahuan tentang teknik kewirausahaan sosial dalam menemukan inovasi pemberdayaan masyarakat desa.
2. Memiliki kapasitas dalam mengelola kegiatan usaha ekonomi produktif untuk meningkatkan kesejahteraan masyarakat desa
3. Memiliki keterampilan berwirausaha dengan memafaatkan potensi lokal yang ada di dalam masyarakat desa

BAB II.  MATERI KULIAH PERTEMUAN KE-1 (KULIAH PENGANTAR)
Pertemuan pertama digunakan untuk menyampaikan Rencana Pembelajaran Semester (RPS), membuat kesepakatan aturan perkuliahan, sistem penugasan dan penilaian serta refrensi mata kuliah. Pada pertemuan ini mahasiswa diminta untuk mengisi angket pre-test Entrepreneur Self Assesment sebagai rangkaian mengukur keberhasilan pembelajaran. Pada pertemuan ini akan disinggung terkait dengan masalah-masalah sosial (based-on SDGs) yang ada di masyarakat sebagai bentuk framing pentingnya kewirausahaan sosial.
A. Teori/Konsep: Teori Struktural Fungsional, Teori Konflik, Teori Interaksionisme Simbolik, Masalah Sosial, Social Development Goals. 
B. Pertanyaan/Penugasan: Insidental
C. Case Study: Insidental
D. Bacaan Lanjutan: 
a. Rencana Pebelajaran Semester
b. Douglas, H. (2015) ‘Designing social entrepreneurship education’, Int. J. Social Entrepreneurship and Innovation, Vol. 3 No. 5, pp.362-373
c. Republik Indonesia “Peta Jalan SDG’S Indonesia Menuju 2030”. Kementerian Perencanaan Pembangunan Nasional

BAB III. MATERI KULIAH PERTEMUAN KE-2 DAN KE-3 (HAKIKAT KEWIRAUSAHAAN DAN KEWIRAUSAHAAN SOSIAL)
Pertemuan kedua dan ketiga membahas tentang perbedaan mendasar kewirausahaan dan kewirausahaan sosial. Sub materi pada kedua pertemuan ini yaitu sejarah, definisi konsep, latar belakang, karakteristik/tipe serta urgensi kewirausahaan sosial.
A. Teori/Konsep: Teori of Change, Kewirausahaan, Kewirausahaan Sosial 
B. Pertanyaan/Penugasan: Insidental
C. Case Study:  Insidental
D. Bacaan Lanjutan:  
a. Lee, I. (2015) ‘A social enterprise business model for social entrepreneurs: theoretical foundations and model development’, Int. J. Social Entrepreneurship and Innovation, Vol. 3, No. 4, pp.269-30
b. PLUS. (t.th) ‘Developing an Inclusive and Creative Economy’ The state of social enterprise in Indonesia. British Council and UNESCAP. www.britishcouncil.org/social_enterprise/reports.
c. Maria L. Granados Vlatka Hlupic Elayne Coakes Souad Mohamed, (2011). “Social enterprise and social entrepreneurship research and theory”, Social Enterprise Journal, Vol. 7 Iss pp. 198-218
d. Alter, Kim. 2007. Social Enterprise Typology. http://www.ventures.com/setypology.pdf
e. Douglas, H. (2015) ‘Designing social entrepreneurship education’, Int. J. Social Entrepreneurship and Innovation, Vol. 3 No. 5, pp.362-373

BAB IV. MATERI KULIAH PERTEMUAN KE-4, KE-5 DAN KE-6 (KEWIRAUSAHAAN SOSIAL: URGENSI DAN POTENSI)
Pertemuan ke-4 akan membahas tentang overview kewirausahaan sosial di Indonesia. Pada pertemuan ke-5 dan ke-6 akan membahas terkait best practices dari kegiatan kewirausahaan sosial di luar negeri dan di Indonesia.
A. Teori/Konsep: 
B. Pertanyaan/Penugasan: 
a. Deskripsikan suatu bentuk kewirausahaan sosial yang anda ketahui. Tuliskan dalam bentuk narasi maksimal 500 kata, informasi berkaitan dengan nama, lokasi, tokoh/sosok, bagaimana kewirausahaan sosial tersebut beroprasi, tipe atau jenis bisnis sosial, dll.
C. Case Study: Luar Negeri (Ashoka). Indonesia (Tani Hub, Amartha, Muhammadiyah, Ojek DIFA)
D. Bacaan Lanjutan:
a. Lee, I. (2015) ‘A social enterprise business model for social entrepreneurs: theoretical foundations and model development’, Int. J. Social Entrepreneurship and Innovation, Vol. 3, No. 4, pp.269-301
b. PLUS. (t.th) ‘Developing an Inclusive and Creative Economy’ The state of social enterprise in Indonesia. British Council and UNESCAP. www.britishcouncil.org/social_enterprise/reports
c. Alter, Kim. 2007. Social Enterprise Typology. http://www.ventures.com/setypology.pdf
PERTEMUAN KE-7 UJIAN TENGAH SEMESTER (UTS)
BAB V. MATERI KULIAH PERTEMUAN KE-8 DAN KE-9 (SOCIAL IMPACT AND VALUE DESIGN)
Pertemuan ke-8 dan ke-9 akan mempelajari aspek-aspek teknis dalam merencanakan dan mengevaluasi sebuah usaha sosial. Pertemuan ke-8 akan membahas secara spesifik cara mengukur dampak (impact) dari sebuah usaha sosial. Pada pertemuan ke-9 akan membahas tentang Value Preposition Design (VPD). VPD merupakan salah satu teknik merencakan kegiatan bisnis.
A. Teori/Konsep: Social Impact, Impact Investing, Value Creation, Value Preposition Design
B. Pertanyaan: Insidental
C. Case Study: -
D. Bacaan Lanjutan:
a. Lee, I. (2015) ‘A social enterprise business model for social entrepreneurs: theoretical foundations and model development’, Int. J. Social Entrepreneurship and Innovation, Vol. 3, No. 4, pp.269-301
b. Sergio Sparviero (2019): The Case for a Socially Oriented Business Model Canvas: The Social Enterprise Model Canvas, Journal of Social Entrepreneurship, DOI: 10.1080/19420676.2018.1541011 https://doi.org/10.1080/19420676.2018.1541011
c. Alexander, Pigneur, 2017 Value Proposition Design: How to Create Products and Services Custemers Want, Willey and Sons
d. So, Ivy & Alina Staskevicius. 2015. Measuring the “Impact” in impact investing. Harvard Business School

BAB VI. MATERI KULIAH PERTEMUAN KE-10, KE 11 DAN KE-12 (BUSINESS MODEL CANVAS AND SOCIAL BUSINESS MODEL CANVAS)
Ketiga pertemuan ini akan mempelajari secara khusus tentang Business Model Canvas dan Social Business Model Canvas.
A. Teori/Konsep: Business Model Canvas dan Social Business Model Canvas
B. Pertanyaan: Insidental
C. Case Study: Insidental
D. Bacaan Lanjutan:
a. Lee, I. (2015) ‘A social enterprise business model for social entrepreneurs: theoretical foundations and model development’, Int. J. Social Entrepreneurship and Innovation, Vol. 3, No. 4, pp.269-301
b. Sergio Sparviero (2019): The Case for a Socially Oriented Business Model Canvas: The Social Enterprise Model Canvas, Journal of Social Entrepreneurship, DOI: 10.1080/19420676.2018.1541011 https://doi.org/10.1080/19420676.2018.1541011
c. Alexander, Pigneur, 2017 Value Proposition Design: How to Create Products and Services Custemers Want, Willey and Sons
d. Baden-Fuller, C. and Morgan, M.S. (2010). Business Models as Models. Long Range Planning, 43(2-3), pp. 156-171. DOI 10.1016/j.lrp.2-1-.02.005 http://dx.org/10.1016/j.lrp.2010.02.005
e. Kamath, S.J., Lee, Y-J. and Zhang, X.T. (2013) ‘Social Enterprise Models: Creating the fortune at the base of the pyramid’, Int. J. Social Entrepreneurship and Innovation, Vol. 2, No. 3, pp. 269-292.

BAB VII. MATERI KULIAH PERTEMUAN KE-13. KE-14 DAN KE-15 (PENUGASAN)
Pertemuan ke-13 mahasiswa diberikan kesempatan untuk merancang Social Business Model Canvas (SBMC). SBMC tersebut akan dipresentasikan pada pertemuan ke-14 dan ke-15
A. Teori/Konsep: -
B. Pertanyaan/Penugasan: Buat sebuah Social Business Model Canvas (SBMC).
C. Case Study: 
D. Bacaan Lanjutan: 
a. Sergio Sparviero (2019): The Case for a Socially Oriented Business Model Canvas: The Social Enterprise Model Canvas, Journal of Social Entrepreneurship, DOI: 10.1080/19420676.2018.1541011 https://doi.org/10.1080/19420676.2018.1541011
b. Alexander, Pigneur, 2017 Value Proposition Design: How to Create Products and Services Custemers Want, Willey and Sons
c. Kamath, S.J., Lee, Y-J. and Zhang, X.T. (2013) ‘Social Enterprise Models: Creating the fortune at the base of the pyramid’, Int. J. Social Entrepreneurship and Innovation, Vol. 2, No. 3, pp. 269-292.
PERTEMUAN KE-16 UJIAN AKHIR SEMESTER (UAS)

